PAESE: ITA
TIPOLOGIA: Print
AVE: €6345.90
REACH: 3810

> 1 gennaio 2026 alle ore 0:00

AUTORE: N.D.
PAGINA: 25
SUPERFICE: 99.00 %

PARTNER

Il supporto della community

@Gli enti del commercio confermano il sostegno a Migliore Insegna, utile per indagare i mutamenti
del settore, scegliere strategie da adottare e migliorare la relazione col pubblico.

Le principali associazioni italiane del retail, che sin dalla
prima edizione supportano Largo Consumo nella realiz-
zazione dell’indagine, rinnovano la propria collaborazione
alla ricerca sull’esperienza di acquisto nelle maggiori inse-
e fisiche ¢ digitali,

Le cinque importanti realta del mondo della distribuzione
considerano infatti Migliore Insegna punto di riferimento

ASSOFRANCHISING:

II'successo nasce dalle persone

- «

Massimiliano

Maffioli i iy i v
Pre:il:i':;le no abbiamo avuto il piascere di premiare Botlega Verde con un
' i iconoscimento speciale, Mighor un Touch, per aver su
Assofranchisi nconoscimento speciale, Miglior Human Touch, per aver saputo

CNCC:

La ricerca & una bussoln strategico
igliore Insegna offre una bussola strategica.
" h «:MFI panorama retail odierno & altamente sfi-

1 riconoscimento Miglior ha un grande valore perché cele-
bra i brand che hanno scelto di mettere al centro del pro-
prio sviluppo la qualith della relazione con il cliente. Quest’an-

valorizzare in modo distintivo il molo delle persone. Oggi. infat-

per interpretare I’evoluzione del retail in Italia. Sostenere la
ricerca Ipsos Doxua-Largo Consume & un investimento nel
future del retail e contribuisce al miglioramento del setio-
re: attraverso gli insight di Migliore Insegna, rigorosamente
valutati grazie all’approccio scientifico dell’analisi, infatti &
possibile studiare iniziative commerciali ma anche relazio-
nali verso i propri consumatori di riferimento.

ti. il suecesso delle reti nasce proprio dall’imprescindibile con-
tributo umano, dalle competenze, dall’impegno e dalla passione
di chi opera all’mterno di questa performante linea di business,
dove [ranchisor ¢ franchisee diventino un perfetw equilibrio tra
sistema ¢ alliliat, sul proprio teritonio, condivide il brand ¢ e
strategie aziendalix.

CONFIMPRESE:

- Il cliente vota le persone
| riconoscimento Migliore Inscgna non & un
t « traguardo, ma la conferma di un dialogo co-

Roberto dante e competitivo, e le inscgne interagiscono con Mario stante. [n un mercato maturo, dove il prodotto &
Zoia consumatort evoluti ed esigentd, che si destreggiano Resca spesso unie commodity, cid che distingue i retailer
Presidente tra fisico. I"omnicanalith ed e-commerce. Una brand Presidente ¢ le nostre aziende associate & I'esperienza. Si ce-
Cnee equity forte & vantaggio competitivo e principale Confimprese lebrano non solo i loghi, ma le persone, Migliore
fattore di differenziazione. Grazie a questa ricerca Insegna 2026 premia chi sa unire efficienza digitale
i brand hanno la possibilith di confrontarsi con il ¢ calore umano.
benchmark delle categorie di riferimento, marchi 1l cliente vota I'insegna, ma spesso pensa alla corte-
di successo che roviamo nel tenant mix dei centri st el cassiere o alla competenzn dell’addetio alle
commerciali, Cid contribuisce all’evolugione e al vendite, In un periodo d'incertezza economica e di
miglioramento del settore. spingendo verso standard instabilita geopolitica internazionale, la fedelti del
pitn elevati in termini di qualith ¢ fidelizzazione. So- cliente ¢ volatile ¢ Migliore Insegna cenifica la fi-
stencre questa iniziativa significa investire nel futuro ducia. Essere scelti dai consumatori significa essere
del retail». un punto di riferimento sicuros.
Il franchising un modello vincente . Un‘indogine che supporta le aziende
Anciw quest anno Federfranchising, sostiene il Rinm:\«i.‘lmo sernpre con convinzione li nostra
- . « getto “Migliore Insegna”, riconoscendo il « partnership con Migliore Insegna, punto di
A & ruolo strategico di questo premio nel leggere ¢ inter- -"!b"" ‘_"‘ riferimento per interpretare "evoluzione del retail.
Ra‘f““a pretare Pevoluzione del companto retail. Llindagine -“!"'“glm L'indagine non si limita a descrivere lo seenario
P"‘:mdc"m_ promossi da Largo Consumo ¢ condotts da Ipsos rap- Direttore altuale, ma analizza sei selton chiave olfrendo una
Federfranchising presents uno strumento di analisi autorevole per com- ’:‘F“‘:“’I? lettura strutturata delle wendense emenzenti ¢ delle
prendere i comportamenti d'acquisto ¢ valutare Ieffi-  Retail Instilute  gigoranze generazionali che orientano i consumi, 1
cacia delle strategie adottate dalle insegne. 1l progetio & Italy risultati, radotti in insight strategici. supportano le
diventato nel tempo un appuntamento atieso, capace di insegne nel percorso di evoluzione in un contesto che
restituire una fotografia affidabile dello stato del retail integra in modo sempre pii sinergico fisico e digita-
italiano, Anche quest’anno aleuni nostd associati sono le, garantendo rigore metodologico e indipendenza.
stuli premiati dai consumaton, Questo, oline o renderci Lt serata di premiazione rappresenta un momento di
orgogliosi conferma ancora una volta che il medello di confronto qualificato ¢ un'occasione per valorizzare
franchising & un modello vincentes. le realta che pongono il cliente al contros.
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